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WEEKEND

MEINE WOCHE, MEINE ZEIT

WOCHENENDE

Ihre lokale Wochenzeitung



VERBREITUNGSGEBIET HALLO-VERLAG

lhre lokale Wochenzeitung

Herausgebender Verlag:
Hallo Verlag GmbH & Co. KG

HALLO Bogenhausen
HALLO Berg am Laim
HALLO Trudering-Riem
HALLO Miinchner Nordosten
HALLO Haar/Vaterstetten
HALLO Ramersdorf-Perlach
HALLO Miinchner Siidosten
HALLO Hachinger Tal

Erscheinungstermin:
Donnerstag

Pliening
Kirchheim

Poing
Aschheim

mldkir:hen
Baldham
Vaterstetten @

Neukeferloh
(A%9)

Ramersdorf Trudering

Perlach
Putzbrunn
Neubiberg

Utterhaching, ~ Ottobrunn Grasbrunn

Hohenbrunn
(A8)

(Ag55) Taufkirchen

Oberhaching Hﬁhenkirck@

Deisenhofen Siegertsbrunn

Brunigthal

Hofolding

Sauerlach

LHo8

Pliening
Kirchheim

Poing

Aschheim
Sogenhousen (H10 ]

. (R94
Riem & Feldkirchen

LSS Hoo ) Baldham
teim Vaterstetten
Ramersdorf Trudering

Neukeferloh
Perlach —
Putzbrunri | (A%9)
Neubiberg

Unterhaching ~ Ottobrunn Grasbrunn

Hohenbrunn
L (n8]
(A955) | raufiirehen

Oberhaching Hohenkirchen

Deisenhofen Siegertsbrunn

Hofolding

Erscheinungstermin:
Samstag




ANZEIGENPREISE EINZELBELEGUNGEN (STELLEN-, IMMOBILIEN-, KFZ-ANZEIGEN NICHT MGGLICH) 3

Buchungs- Anzeigen- verteilte Grund-  Verbund- Lokal-  Verbund-

schliissel Code Ausgabe ET schluss Auflage preis  grundpreis  preis  lokalpreis
HALLO Bogenhausen Do. Di., 17 Uhr 32.510 1,13 € 0,96 € 0,96 € 0,82 €
HALLO Berg am Laim Do. Di., 17 Uhr 20.735 0,96 € 0,81 € 0,82 € 0,69 €
HALLO Trudering-Riem Do. Di., 17 Uhr 25.265 1,12 € 0,95 € 0,95 € 0,81 €
HALLO Miinchner Nordosten Do. Di., 17 Uhr 24.010 0,99 € 0,84 € 0,84 € 0,71 €
HALLO Haar/Vaterstetten Do. Di., 17 Uhr 22.235 1,05 € 0,89 € 0,89 € 0,75 €
HALLO Ramersdorf-Perlach Do. Di., 17 Uhr 30.960 1,16 € 0,99 € 0,99 € 0,84 €
HALLO Miinchner Stidosten Do. Di., 17 Uhr 25.715 1,13 € 0,96 € 0,96 € 0,82 €
HALLO Hachinger Tal Do. Di., 17 Uhr 30.065 0,99 € 0,84 € 0,84 € 0,71 €
Samstagsausgabe Weekend Sa. Do. 12 Uhr 119.235 2,34 € 1,99 € 1,99 € 1,69 €
Samstagsausgabe Wochenende Ost Sa. Do. 12 Uhr 43.850 152 € 1,15 € 1,29 € 0,98 €
Samstagsausgabe Wochenende Siidost Sa. Do. 12 Uhr 52.350 1,52 € 1,15 € 1,29 € 0,98 €

ANZEIGENPREISE KOMBI-BELEGUNGEN FiR GESCHAFTS- UND KFz-ANZEIGEN

Buchungs- Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-

schliissel €ode  Ausgabe ET schluss Auflage grundpreis lokalpreis
1130 HOT + HO2 Do. Di., 17 Uhr 53.245 1,32 € 1,12 €
1131 HO3 + HO4 + HO5 Do. Di., 17 Uhr 71.510 1,86 € 1,58 €
1133 HO06 + HO7 + HO8 Do. Di., 17 Uhr 86.740 2,03 € 1,73 €
1141 HOT1 + HO2 + HO3 + HO4 + HO5 Do. Di., 17 Uhr 124.755 2,42 € 2,06 €
1145 HOT1 + HO2 + HO6 + HO7 + HO8 Do. Di., 17 Uhr 139.985 2,69 € ) E
116 NalEEshll  Samstagsausgabe Weekend + Wochenende Sa. Do. 12 Uhr 215.435 3,41 € 290 €

+H11

111 HO1-HO8 Do. Mi., 10 Uhr 211.495 4,06 € 3,45 €
1157 HO03-H08 Do. Mi., 10 Uhr 158.250 329 € 2,80 €

1163 HALLO-Miinchner Osten gesamt (1-8) + Sa. (H0O9/H10/H11)  Do./Sa. Mi., 10 Uhr 426.930 572 € 4,86 €



ANZEIGENPREISE STELLENANZEIGEN-IKOMBINATIONEN 4

HALLO-HAUPTAUSGABEN

Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund-  Verbund-
schliissel Code Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis

111 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO08) Do. Mi., 10 Uhr 211.495 4,06 € 3,45 €

1157 HALLO-Block Ost/Stidost (H03-H08) Do. Mi., 10 Uhr 158.250 329 € 2,80 €

1162 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) + Sa. (H09) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 330.730 4,92 € 4,18 €

1161 HALLO-Block Ost/Siidost (H03-H08) + Sa. (H09) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 277485 4,28 € 3,64 €

1163 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO08) + Sa. (HO9/H10/H11) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 426.930 572 € 4,86 €

1165 HALLO-Block Ost/Siidost (H03-H08) + Sa. (H10/H11) Do./Sa. | Mi.,, 10 Uhr 254.450 4,03 € 3,43 €

HALLO-KomBi-BELEGUNGEN miT HALLO-EBERSBERG/GRAFINGER ANZEIGER

Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel Code Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis

HALLO-Miinchner Osten gesamt (1-8) + Ebersberg/Grafing (12+13) Mi./Do. Mo., 17 Uhr 242.675 4,47 € 3,80 €

HB 60 + Samstagsausgaben (H09/H10/H11/HSEBE) Mi./Do./Sa. | Mo., 17 Uhr 495.481 6,17 € 5,25 €

HALLO-Block Ost/Siidost (H03-HO8) + Ebersberg/Grafing (12+13)  Mi./Do. Mo., 17 Uhr 189.430 373 € 3,17 €

HB 58 + Samstagsausgaben (H10/H11/HSEBE) Mi./Do./Sa. Mo., 17 Uhr 323.001 5,14 € 437 €

HALLO-KomBI-BELEGUNGEN MIT DEN 5 STARKEN

Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel Code Ausgaben ET schluss Auflage  grundpreis lokalpreis

HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) + 5 Starke (9-13) Mi./Do. Mo., 17 Uhr 318.051 5,88 € 5,00 €

HK 91 + Samstagsausgaben (H09/H10/H11/HSED/HSEBE) Mi./Do./Sa. | Mo., 17 Uhr 619.279 8,15 € 6,93 €

HALLO-Block Ost/Siidost (H03-HO8) + 5 Starke (9-13) Mi./Do. Mo., 17 Uhr 264.806 5,00 € 4,25 €

HK 85 + Samstagsausgaben (H10/H11/HSED/HSEBE) Mi./Do./Sa. Mo., 17 Uhr 446.799 6,92 € 5,88 €




ANZEIGENPREISE STELLENANZEIGEN-KOMBINATIONEN

HALLO-KomBI-BELEGUNGEN MIT HALLO MIUNCHEN

5

Buchungs- b Anzeigen- verteilte Verbund-  Verbund-
schliissel €ode  Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
1021 HALLO miinchen Kombi Stid-West (HMO1+HMO02) Mi. Di., 12 Uhr 175.405 3,09 € 2,63 €
9721 HALLO miinchen Kombi Stid-West (HMO1+HMO02) + Samstag Mi./Sa. Di., 12 Uhr 350.285 575 € 4,89 €
1023 HALLO miinchen Kombi Nord (HM04+HMO5) Mi. Di., 12 Uhr 164.350 3,11 € 2,64 €
9723 HALLO miinchen Kombi Nord (HM04+HMO5) + Samstag Mi./Sa. Di., 12 Uhr 328.360 579 € 493 €
121 HALLO miinchen Kombi West (BSNN+BSNW) Mi. Di., 12 Uhr 123.170 2,39 € 2,01 €
1202 HALLO miinchen Kombi West (BSNN+BSNW) + Samstag Mi./Sa. Di., 12 Uhr 244.750 3,22 € 2,74 €
1022 HALLO miinchen Kombi Ost (HO1-H08) +(HMO03) Mi./Do. Di., 12 Uhr 297.480 494 € 4,20 €
9722 HALLO miinchen Kombi Ost (H01-H08) +(HMO03) + Samstag Mi./Do./Sa. = Di., 12 Uhr 598.830 6,92 € 5,88 €

9524 HALLO Gesamt (HB56) ohne Samstagsausgabe +
HALLO miinchen (MRO) Gesamt (HMK) ohne Samstagsausgabe
+ BSO1 (Preisvorteil bei Komplettbelegung) Mi./Do. Di., 12 Uhr 760.405 GP=LP 9,53 €
9724 HALLO Gesamt (HB56) mit Samstagsausgabe +
HALLO miinchen (MRO) Gesamt (HMK)
mit Samstagsausgabe + BS 02 S Mi./Do./Sa. Di., 12 Uhr 1.522.225 GP =LP 17,00 €
101 HMK HALLO miinchen gesamt am Mittwoch
(Preisvorteil von 9%) Mi. Di., 12 Uhr 425.740 770 € 6,55 €
106 HMKS HALLO miinchen gesamt
am Samstag Sa. Do., 12 Uhr 424.850 770 € 6,55 €
ANZEIGENPREISE DER ANGRENZENDEN LANDKREISE
Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Grund-  Verbund- Lokal-  Verbund-
schliissel Code Ausgabe ET schluss Auflage preis  grundpreis  preis lokalpreis
DRO1 211 Dachauer Rundschau Mi. Di., 11 Uhr 59.252 1,53 € 1,15 € 1,30 € 0,98 €
FB74 1474 Forum gesamt mit Wochenende Mi./Sa. Mo., 17 Uhr 159.297 2,45 € 2,08 €



ANZEIGENPREISE IMMOBILIENANZEIGEN 6

HALLO-HAUPTAUSGABEN

Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel Code Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
1111 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) Do. Mi., 10 Uhr 211.495 4,06 € 3,45 €
1157 HALLO-Block Ost/Stidost (H03-HO08) Do. Mi., 10 Uhr 158.250 329 € 2,80 €
1162 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) + Sa. (H09) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 330.730 4,92 € 4,18 €
1161 HALLO-Block Ost/Stidost (H03-HO08) + Sa. (H09) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 277485 4,28 € 3,64 €
1163 HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) + Sa. (H0O9/H10/H11) Do./Sa. = Mi., 10 Uhr 426.930 572 € 4,86 €
1165 HALLO-Block Ost/Siidost (H03-H08) + Sa. (H10/H11) Do./Sa. | Mi, 10 Uhr 254.450 4,03 € 3,43 €

HALLO KowmBi-BeLeGuNG mit HALLO-EBERSBERG/GRAFINGER ANZEIGER
Buchungs- Anzeigen- verteilte Verbund-  Verbund-
schliissel €ode Ausgaben ET schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
. . Mo., 17 Uhr 242.675 4,47 € 3,80 €
HB 60 + Samstagsausgaben (HO9/H10/H1 1/HSEBE) Mi./Do./Sa. Mo., 17 Uhr 495.481 6,17 € 5,25 €
HALLO-Block Ost/Stidost (H03-HO8) + Ebersberg/Grafing (12+13)  Mi./Do. Mo., 17 Uhr 189.430 373 € 3,17 €
HB 58 + Samstagsausgaben (H10/H11/HSEBE) Mi./Do./Sa. Mo., 17 Uhr 323.001 514 € 4,37 €
HALLO KomBI-BELEGUNG MIT 5 STARKE
Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel Code Ausgaben ET schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
HALLO-Miinchner Osten gesamt (HO1-HO8) + 5 Starke (9-13) Mi./Do. Mo., 17 Uhr 318.051 5,88 € 5,00 €
HK 91 + Samstagsausgaben (H09/H10/H11/HSED/HSEBE) Mi./Do./Sa. Mo., 17 Uhr 619.279 8,15 € 6,93 €
HALLO-Block Ost/Stiodost (H03-HO8) + 5 Starke (9-13) Mi./Do. Mo., 17 Uhr 264.806 5,00 € 4,25 €
HK 85 + Samstagsausgaben (H10/H11/HSED/HSEBE) Mi./Do./Sa. = Mo., 17 Uhr 446.799 6,92 € 5,88 €



ANZEIGENPREISE

HALLo MUNCHEN*

IMMOBILIENANZEIGEN 1

Buchungs- Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel €ode Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
HALLO Laim, Hadern, Westend, Schwanthalerhdhe,
Ludwigsvorstadt, Sendling-Westpark Mi. Di., 12 Uhr 85.105 1,68 € 1,43 €
HALLO Sendling, Isarvorstadt, Thalkirchen, Fiirstenried,
Forstenried, Neuried, Solln, Pullach Mi. Di., 12 Uhr 90.300 1,72 € 1,46 €
HALLO Haidhausen, Au, Giesing, Harlaching, Griinwald Mi. Di., 12 Uhr 85.985 1,59 € 1,35 €
HALLO Altstadt, Lehel, Maxvorstadt, Schwabing Mi. Di., 12 Uhr 82.250 1,86 € 1,58 €
HALLO Milbertshofen, Freimann, Hart, Hasenbergl,
Moosach, Ludwigsfeld, Feldmoching Mi. Di., 12 Uhr 82.100 1,57 € 1,34 €
Neuhauser-Nymphenburger Anzeiger, Nordwest-Anzeiger,
Pasinger Anzeiger, HALLO Aubing, HALLO Wiirmtal Mi. Di., 12 Uhr 123.170 2,39 € 2,01 €
* 2 Einzelausgaben (Mindestbelegung) abziiglich 10% Rabatt, 20% rabattierter Gesamtpreis: 8,65 € 734 €

3 oder mehr Einzelausgaben abziiglich 20% Rabatt

KomBinATIONSBELEGUNG HALLO mit HALLO MUNCHEN

Buchungs- Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-

schliissel €ode Ausgaben Er schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
HALLO (HO1-H08) + HMO03 Do./Mi.. Di., 12 Uhr 297.480 494 € 4,20 €
HALLO (HO1-HO8) + HMO04 Do./Mi.. Di., 12 Uhr 293.745 494 € 4,20 €
HALLO (HO1-H08) + HMO05 Do./Mi.. Di., 12 Uhr 293.595 494 € 4,20 €

GROSSRAUMKOMBINATION WOCHENMITTE

Buchungs- Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel €ode Ausgaben ET schluss Auflage  grundpreis lokalpreis
| 9524 HK 24 HALLO (HO1-H08) + Hallo miinchen HMO1 — HM 05 + BSO1 Mi./Do. Di., 12 Uhr 760.405 953 € 953 €
9503 FM 5 Kombi (HMO5 + F90 + F92) Mi. Mo., 17 Uhr 164.363 22 & 1,95 €
Kombi FM 5: HALLO Milbertshofen, Freimann, Hart, Hasenbergl, Moosach, Ludwigsfeld, Feldmoching, Forum Miinchen Nord, Forum Freising



VVERBREITUNGSKARTE MIUNCHEN STADT- UND LANDKREISE
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VERBREITUNGSGEBIET MIUNCHEN STADT- UND LANDKREISE

HALLO ERSCHEINUNGSGEBIETE

Herausgebender Verlag:

[l Hallo-Verlag GmbH & Co. KG

Ausgaben (Hor) bis

Halin

Ihre lokale Wochenzeitung

HALLO Bogenhausen
IEF HALLO Berg am Laim
IELEN HALLO Trudering-Riem
Gl HALLO Miinchner Nordosten
Il HALLO Haar/Vaterstetten
IEIEl HALLO Ramersdorf-Perlach
HALLO Miinchner Siidosten
ICLEM HALLO Hachinger Tal

5 STARKE ERSCHEINUNGSGEBIETE

Herausgebender Verlag:
[[] AZV Anzeigenzeitungsverlag GmbH

Ausgaben (9) bis (13)

Markt Schwabener
JFALKE G

9 Markt Schwaben
10 Erding
11 Dorfen

12  Ebersberg und
13  Grafing

Lk

Inteflciiz

9

HALLO MUNCHEN ERSCHEINUNGSGEBIETE

Herausgebender Verlag:

Il MRO - Media Region HAIID
Oberbayern GmbH munChen

Ausgaben bIS Die lokale Wochenzeitung

MTYGEM  HALLO Laim, Hadern, Westend, Schwanthaler-
héhe, Ludwigsvorstadt, Sendling-Westpark

A HALLO Sendling, Isarvorstadt, Thalkirchen,
Fiirstenried, Forstenried, Neuried, Solln, Pullach

CIMEEY HALLO Haidhausen, Au, Giesing, Harlaching, Griinwald
[HVI 04 | HALLO Altstadt, Lehel, Maxvorstadt, Schwabing

CIIGE HALLO Milbertshofen, Freimann, Hart, Hasenbergl,
Moosach, Ludwigsfeld, Feldmoching

BREU & SCHNEIDER ERSCHEINUNGSGEBIETE

Herausgebender Verlag:

[l Breu & Schneider GmbH FUneTeraet
Ausgaben und Remphons

Ik Neuhauser-Nymphenburger Anzeiger, Nordwest-Anzeiger

9oSM  Pasinger Anzeiger, HALLO Aubing, HALLO Wiirmtal*

miinchenwest
Pasinger Anzeiger

*Samstagserscheinung ab 1.1.2012, Auflage bereits integriert



PreISe STADT MUNCHEN AM MITTWOCH UND SAMSTAG

Buchungs- d b Anzeigen- verteilte Verbund- Verbund-
schliissel Code Ausgabe ET schluss Auflage grundpreis  lokalpreis
9527 Stadt Miinchen gesamt ohne Samstagsausgabe 1)
(Preisvorteil bei Komplettbelegung {iber 18%) Mi./Do. Mo., 18 Uhr 658.380 11,37 € 9,66 €
9628 Stadt Miinchen
Samstagsausgabe Sa. Do., 12 Uhr 665.620 9,46 € 8,04 €
1029 HALLO miinchen (HMK) gesamt am Mittwoch
+ HALLO miinchen (HMKS) gesamt Samstag Mi./Sa. Mo., 18 Uhr 853.945 12,18 € 10,35 €
9730 Stadt Minchen am Mittwoch (HK27) und
Stadt Miinchen am Samstag' (HK28) 1) Mi./Do./Sa. = Mo., 18 Uhr 1.324.000 18,24 € 15,50 €
9731 Hallo miinchen (HMK) + Hallo-Verlag (HB56)
+ BSO1 = HK24 + Stadt Miinchen am Samstag (HK28) Mi./Do./Sa. = Mo., 18 Uhr 1.426.025 19,56 € 16,63 €

WEEKEND

MEINE WOCHE, MEINE ZEIT

" Eine Belegung durch rubrizierte Anzeigen ist in diesen Kombinationen nicht méglich

HALUO

WEEKEND

MEINE WOCHE, MEINE ZEIT

Auch samstags
bestens informiert!




Beilagenpreise:

bis 20 g = € 57~/1.000 Exemplare
bis 30 g = € 65,-/1.000 Exemplare
bis 40 g =€ 73,-/1.000 Exemplare
bis 50 g = € 81,-/1.000 Exemplare

jedes weitere Gramm = € 0,80/1.000 Exemplare
Grundpreis = Lokalpreis

Lieferadressen fiir Beilagen:

Ausgaben HO1, H02, H06, H07, HO8
Oberbayerisches Volksblatt

Stichwort: HALLO-Verlag

MangfallstraBe 33, 83026 Rosenheim

Anliefertermin: Freitag der Vorwoche

Ausgaben H03, H04, HO5

Druckhaus DessauerstralBe
Stichwort: HALLO-Verlag
Dessauerstrae 10, 80992 Miinchen

Anliefertermin: Freitag der Vorwoche

Samstagsausgabe H09 + H10 + H11

Zeitungsverlag Oberbayern

Stichwort: HALLO-Verlag

Pfaffenrieder StraBe 9/
Hans-Urmiller-Ring, 82515 Wolfratshausen

Anliefertermin: Montag der Ifd. Woche

lhr zuverlassiger Partner in Sachen

BEILAGENWERBUNG

‘%J‘Jj [1]1

Familie Familie
Mustermann . Mustermann

v Kleinstmengen gezielt vor Ort Bl «p B

v groBer Aufmerksamkeitswert
v bestens kontrolliertes Verteilersystem

v Einfaches Handling durch nur
einen Ansprechpartner

Ihre lokale Wochenzeitung

lhr Erfolg ist uns wichtig!

Beilagen-Hotline: 089/46 23 35-201 | 4tillL]

WOCHENENDE



ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN 12

Hallo Miinchner Nordosten, Haar/Vaterstetten: MwsSt.:

verkaufnordost@hallo-verlag.de Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer
Tel. (0 89) 46 23 35-221 oder -222, -230

Ihre lokale Wochenzeitung HaIIo- Ramersdorf-Perlach, Miinchner Siidosten, cpiffre-Gebiihr: Bearbeitungsgebiihr 2,60 €.
Hachinger Tal: Bei Zustellung innerhalb Deutschlands 7,70 €

HALLO-Verlag GmbH & Co. KG verkaufsuedost@hallo-verlag.de Port hal '

Hans-Pinsel-StraRe 9a Tel. (0 89) 46 23 35-210 oder -211, -212 oriopauschate.

85540 Haar /Miinchen . ) ..

Tel. (0 89) 4 62 33 55 Fragen an die Produktion: Nachldsse (Malstaffel):

Fax (0 89) 46 23 35-299 Tel. (0 89) 46 23 35-301/-302/-303/-304/-305 6 Anzeigen: 5%

E-Mail: anzeigen@hallo-verlag.de

. 12 Anzeigen: 10%
Internet: www.hallo-verlag.de Upload: nzeigen °
http://upload.hallo-verlag.de 24 Anzeigen: 15%
Telefonische Anzeigenannahme: ISDN-Ubert @ do/Euro-File) 48 Anzeigen: 20%
Tel. (0 89) 4 62 33 55 -Ubertragung: (Leonardo/Euro-File . . . §
(0 89) Tel. (0 89) 46 23 35-350 bei Abnahme innerhalb eines Jahres ab Er
) ) . . scheinung der ersten Anzeige.
Anzeigenleitung/Stellenmarkt/Beilagen: Vorheriger Faxauftrag unter:
monika.boguth@hallo-verlag.de Tel. (0 89) 46 23 35-299 Kombi- und Verbundbelegungen gelten als eine
Tel. (0 89) 46 23 35-201 verbindlich erforderlich Anzeige.
Immobilienanzeigen: Riickfragen zur Dateniibertragung:
immobilien@hallo-verlag.de Tel. (0 89) 46 23 35-301 oder -305 Agenturprovisionen:
Tel. (0 89) 46 23 35-203 / -204 / -205 15% jeweils bei Komplettabwicklung tiber AE.
Zahlungsbedingungen: Sofort nach Erhalt der
Einzelhandel/Gewerbe und Handwerk: Rechnung ohne Abzug. Bei Vorauskasse bzw. )
Hallo Bogenhausen, Berg am Laim: Abbuchungserméchtigung zum Erscheinungs- Farbzuschlége (nur Euroskala):
verkaufmitteost@hallo-verlag.de tag 2 % Skonto. Mindestberechnungsgrundlage
Tel. (0 89) 46 23 35-231 oder -232 . fiir Farbzuschlége = 100 mm.
Bankverbindung: 2c-Zuschlag 10 %
Hallo Trudering-Riem: Hypovereinsbank Miinchen 8
verkaufost@hallo-verlag.de Konto-Nr. 6 66 84 40 41 3¢- und 4c-Zuschlag = 30 %

Tel. (0 89) 46 23 35-220 oder -240 BLZ 700 202 70 Zuschlag fiir Textteilanzeigen = 30 %



DRUCKUNTERLAGEN/ISDN-ANLIEFERUNG

DRUCKUNTERLAGEN:

Aufgrund der digitalen Ganzseitenproduktion
benétigen wir digitale Druckunterlagen, mit de-
nen wir auch ein qualitativ hochwertiges Druck-
erzeugnis erreichen kdnnen.

Bitte Gibermitteln Sie uns ausschlieBlich EPS-Datei-
en mit inkludierten Schriften. Es ist auch die Uber-
mittlung von PDF-Dateien mdglich.

Bei Ubermittlung via ISDN beachten Sie bitte Hin-
weise und Rufnummern auf Seite 12.

Bitte nicht verwenden:

DCS-Formate, JPEG-Komprimierung, Haarlinien,
RGB/Lab-Bilder, Duplexbilder mit Sonderfarben.
Satzspiegel:

231 mm breit/324 mm hoch

Spaltenbreiten:

1-spaltig: 45,0 mm
2-spaltig: 91,5 mm
3-spaltig: 138,0 mm
4-spaltig: 184,5 mm
5-spaltig: 231,0 mm
Druckverfahren:

Rotationsoffsetdruck, CTP-Positiv, 40 Linien/cm.

Prozentuale Flachendeckung:

Maximale Fldchendeckung: 240% davon min. 85%
K, Seperationsart: GCR

Tonwert im Licht 5%, in der Tiefe 90%

Bei Druckzunahme ist zu berticksichtigen: z.B.: Bei
einem Rastertonwert von 40% ist ein Tonwertzu-
wachs von ca. 25% zu beriicksichtigen. Im Licht be-
steht bis ca. 5% die Gefahr, dass der Lichtpunkt
ausbricht.

4c-Anzeigen:
Missen im CMYK-Farbraum angeliefert werden.

Sonderfarben:
Bitte nur HKS-Farbtdne verwenden (Muster fir
Farbnamen: HKS 14, HKS 07).

Pantone-Farben:
K6nnen nicht verwendet werden.

Bilder sollten nach ISO 12647-3 separiert werden.
Die entsprechenden ICC Profile 1SOnewspaper-
26v4.icc (Farbprofil) und 1SOnewspaper26v4-gr.icc
(Graustufenprofil) sind auf der IFRA-Seite unter
www.ifra.de erhaltlich.

Die Auftragserteilung fiir die Anzeigen muss grund-
satzlich auf schriftlichem Wege an die Anzeigenab-
teilung erfolgen.

Bitte beachten Sie vor der ISDN-Anlieferung lhrer An-
zeige unbedingt die nachstehenden Empfehlungen:

DATENUBERTRAGUNG:

1. Fiir die elektronische Datenanlieferung per

Mail, Web File und ISDN gilt folgende Faust-
regel:
Daten groBer als 10 MB per Web File oder ISDN.
Daten kleiner als 10 MB per E-Mail an Anzeigen-
pool. Daten, die elektronisch gesendet werden,
sollten vor der Ubertragung gepackt werden
(sit, .zip, .sea, .dmg), um Dateibeschadigungen
bei der Ubermittlung vorzubeugen.

2. Name des Datei-Ordners in lhrem Auftrag an-
geben.
Geben Sie uns bitte mit lhrem Anzeigenauftrag
die Bezeichnung des Dateiordners bekannt, in
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dem lhre Anzeigendaten von lhnen oder lhrer
Agentur an uns Ubertragen werden. Die Be-
zeichnung des Dateiordners soll den Kundenna-
men und das Erscheinungsdatum beinhalten
(z.B. Kundenname_251009) oder mit unserem
Mediaberatern abgesprochen werden.

. Kontrollausdruck iibermitteln.

Senden/faxen Sie uns mit lhrem Auftrag einen
Ausdruck der endgiiltigen Fassung der Anzeige
(bei Farbanzeigen einen farbseparierten Aus-
druck) zum Abgleich.

. Passende ISDN-Rufnummer benutzen.

Benutzen Sie bitte die entsprechende ISDN-Ruf-
nummer auf Seite 12.

. Anzeige nur als PDF- oder EPS-Datei iibermit-

teln.

Bitte tibertragen Sie lhre Anzeigendaten nur als
PDF- oder EPS-Datei mit inkludierten/eingebun-
denen Schriften.

Beachten Sie bitte, dass die DokumentgrdRe der
GroBe der Anzeige entsprechen muss, da lhre
gelieferte PDF- oder EPS-Datei in unseren Anzei-
genumbruch ibernommen wird. Es drfen sich
auBer der Anzeige keine zusétzlichen Auenrén-
der oder Textrahmen auf dem Dokument befin-
den. Die entsprechenden Informationsvermerke
liefern Sie bitte auf einem eigenen Dokument
mit.

Anzeigen, deren Format durch einen umlaufen-
den Weillraum begrenzt wird, miissen zwingend
mit vom verwendeten Layoutprogramm gene-
rierten Beschnittzeichen angeliefert werden.
Keine manuell angelegten Beschnittzeichen ver-
wenden!



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND FREMDBEILAGEN

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden All-
gemeinen Geschdftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen In-
serenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung in-
nerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzei-
ge innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte An-
zeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen wer-
den Text-Millimeterzeilen in gleicher Weise wie An-
zeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Plétzen der Druckschrift erfolgt dann,
wenn der Auftraggeber erklért hat, dass die Anzeige
oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag
schriftlich bestétigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere An-
zeigen angrenzen.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestal-

tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht. Der fiir die Kenntlichmachung
erforderliche Raum ist Teil der Anzeige und geht in
die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage —
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt
oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Ge-
schéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern auf-
gegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Ver-
lag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck ei-
nes Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewihrleistet die fiir den belegten Titel ibliche
Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige be-
eintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadens-
ersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragser-
teilung — ausgeschlossen: Schadensersatzansprii-

che aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beila-
ge zu zahlende Entgelt. Alle Haftungsausschliisse
und Haftungsbeschrankungen bei Schadensersatz-
anspriichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und
grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Feh-
lens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.
Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Ver-
lag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssig-
keit von Erfiillungsgehilfen; in den brigen Fallen ist
gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahr-
lassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehba-
ren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzei-
genentgeltes beschrankt. Reklamationen miissen —
auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — inner-
halb vier Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige
schriftlich geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verant-
wortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften ge-
geben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tat-
sdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leis-
tet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Ta-
ge nach Verdffentlichung Gibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-
sen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
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rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und/oder fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrags und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch ab
einem Anzeigenvolumen von 100 mm einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlags ber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen
und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wo-
chen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterla-
gen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Ver-
treter des Rechts eingerdumt werden, die eingehen-
den Angebote anstelle und im erkldrten Interesse
des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssi-
ge Format DIN A4 (Gewicht 1.000 g) tiberschreiten,
sowie Waren-, Biicher- und Katalogsendungen und
Péackchen sind von der Weiterleitung ausgeschlos-
sen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch
ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiih-
ren/Kosten {ibernimmt. Stand: 1.10.2011



ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES

a) Auftrége, die bei der Hallo-Verlag GmbH &
Co. KG aufgegeben werden, werden jeweils im
Namen und fiir Rechnung der Firma MRO Media
Region Oberbayern GmbH angenommen und ab-
gewickelt.

b) Bei miindlich oder telefonisch aufgegebenen
Anzeigen, Termin- und Ausgabendnderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen ibernimmt
der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

¢) Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonsti-
ge Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen auf-
gefiihrt, so ist fir jede Ausgabe oder Ausgaben-
kombination ein besonderer Anzeigenabschluss
zu tétigen. Liegt ein Abschluss fiir die Gesamtaus-
gabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausga-
ben der sich aus dem Gesamtausgabenabschluss
ergebende Nachlass gewiéhrt; die hierauf entfal-
lenden Mengen zdhlen bei der Errechnung der
Abnahmemenge  (Gesamtausgabenabschluss)
nicht mit.

d) Der Werbungtreibende hat riickwirkend An-
spruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preislis-
te zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass er-
lischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

e) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und
Priifung der Anzeigentexte die geschéftsiibliche
Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den
Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird.
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verof-
fentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatsdchliche Behauptungen der verdffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaB-
gabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

f) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir
die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages gegen
den Verlag erwachsen.

g) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsan-
zeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Wer-
bungtreibende die Maglichkeit hatte, vor Druckle-
gung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler
hinzuweisen. Der Vergiitungsanspruch des Verla-
ges bleibt unberiihrt.

h) Auftrége fiir Empfehlungsanzeigen von Firmen
des im Verbreitungsgebiet ansdssigen Handels
und Handwerks, worunter auch selbstandig wer-
bende Filialbetriebe fallen, werden zum Lokal-
preis berechnet. Verkaufsagenturen, Verkaufsstel-
len und Zweigniederlassungen von Uberregiona-
len Verkaufsorganisationen, deren Insertion zen-
tral verwaltet wird, sind keine ortsanséssigen Han-
delsfirmen im Sinne der Preisliste. Das Entschei-
dungsrecht dariiber hat ausschlieBlich der Verlag.
Auf den Lokalpreis (einschl. Kraftfahrzeugmarkt)
kann keine Mittlervergiitung gewahrt werden.

i) Fur Jahresabschliisse ab 150.000 Millimeter und
mehr sind Sondervereinbarungen mdglich. Fiir
Verlagsbeilagen, ortlich begrenzte Anzeigen und
Sonderverdffentlichungen  (Kollektive) kdnnen
abweichende Preise vereinbart werden.

k) Fir die Belegung einer Kombination ist eine
einheitliche AnzeigengroRe Voraussetzung. Au-
Berdem wird die Erscheinung in der gleichen Ka-
lenderwoche zugrunde gelegt.

1) Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satz-
spiegelhdhe berechnet.

m) Datenschutz: GemaB 26 Bundesdatenschutz-
gesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der

Geschéftsbeziehungen die erforderlichen Kun-
den- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektroni-
schen Datenverarbeitung gespeichert werden.

n) Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind
schriftlich mit genauer Angabe des Textes oder der
Ausgabe spétestens bis zum Anzeigenschluss, bei
Beilagenauftragen wenigstens sechs Tage vor
dem Streutermin zu tibermitteln. Bei Abbestellun-
gen gehen gegebenenfalls bereits entstandene
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten
des Auftraggebers.

0) Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen
entféllt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage
wird der auf die streitgegensténdliche Forderung
gewdhrte Nachlass wieder belastet.

p) Eine Provision wird nur an die vom Verlag aner-
kannten Werbemittler vergiitet. Voraussetzung ist,
dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler
erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch
von ihm geliefert werden. Die Werbemittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Vermittlungs-
vergitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden. Fiir die
Vermittlung von Auftrdgen privater Auftraggeber
wird eine Mittlungsvergiitung nicht bezahlt.

q) Bei Anderungen der Preisliste oder der Ge-
schéftsbedingungen kann fir bereits angelaufene
Abschliisse eine Karenzzeit eingerdumt werden.

r) Der Verlag behilt sich vor, die Veréffentlichung
von Sammelanzeigen abzulehnen.

s) Kann infolge von Streikmanahmen innerhalb
oder auBerhalb des Verlages ein Anzeigenauf-
trag/Beilagenauftrag nicht zu dem Termin ausge-
fiihrt werden, der mit dem Auftraggeber ver-
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einbart war, so ist der Verlag berechtigt, den Auf-
trag in der nachsterreichbaren Ausgabe auszufiih-
ren. Der Auftraggeber kann aus der Verschiebung
des Ausfiihrungszeitpunktes keinerlei Mangel-/
Gewihrleistungsanspriiche herleiten. Ein Aus-
gleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur in-
soweit, als die Anzeige zu dem tatsdchlichen Er-
scheinungstermin weniger gekostet hétte als an
dem vereinbarten Termin.

t) Bei Beilagenauftrdgen konnen Gewidhrleis-
tungsanspriiche nicht allein daraus abgeleitet
werden, dass in einzelnen Exemplaren der Druck-
schrift die Beilage (z. B. infolge technischer Pro-
bleme oder Tragerverschulden) fehlt oder mehr-
fach eingelegt ist. Gewahrleistungsanspriiche be-
stehen erst dann, wenn die Beilage in mindestens
10% der Auflage fehlt.

u) Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uber-
priiffung tbersandter Rechnungen, Gutschriften,
Bonusabrechnungen usw. verpflichtet. Reklama-
tionen miissen innerhalb von vier Wochen nach
Eingang der jeweiligen Schriftstiicke schriftlich
geltend gemacht werden, ansonsten sie als ak-
zeptiert gelten.

v) Fiir alle Anzeigenauftrage gelten die allgemei-
nen und zusétzlichen Geschéftsbedingungen. Die
zusatzlichen Geschéftsbedingungen gehen im
Zweifelsfalle den allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom
Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen
von den allgemeinen oder zusétzlichen Ge-
schéftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die
Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auf-
traggeber binnen sechs Tagen seit Auftragsbesta-
tigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

w) Fiir besondere Aktionen behélt sich der Verlag
Sonderpreise vor.

Stand: 1.10.2011
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